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2020年吉林省电子商务发展专项研究课题
选 题 指 南

1、吉林省电子商务发展的现状、面临的难题及对策分析。“十三五”期间我省电子商务取得了长足的发展，面对错综复杂的发展环境，研判电子商务的发展趋势，厘清“十四五”期间我省电子商务的发展目标、工作思路、重点任务、政策措施及推进办法，是研究和推进我省电子商务有序发展的关键课题。
2、电子商务在吉林省发展数字经济中的作用研究。电子商务是网络化的经济活动，是数字经济最活跃、最集中的表现形式之一，电子商务是发展数字经济的重要抓手。本课题将基于数字吉林建设的发展现状，探索重构网络商业生态，激发市场活力，促进经济发展；研究数字企业通过商业模式创新、加快数字技术应用,不断提升供应链数字化水平，促进产业转型升级等相关问题，形成关于电子商务赋能吉林省数字经济发展问题的咨询报告。
3、吉林省农村电子商务可持续发展研究。 近年来,吉林省农村电子商务发展迅速,但也面临较多问题，依靠政府政策支持和财政资金扶持的情况普遍存在,如何推进其产业链充分市场化以实现自我造血功能,是亟待解决的关键问题。本课题可研究农村电子商务产业集聚与区域经济协同发展，研究可持续发展生态体系的基本构架、发展路径及政策措施，提出农村电商可持续发展的对策建议。
4、数字时代背景下电子商务的供应链管理和物流配送研究。搞好供应链管理和物流配送是吉林省电子商务得以健康发展的关键环节，本课题重点研究数字时代背景下，电子商务供应链的建设及风险控制、区域仓储布局及商品库存优化、配送中心地域选择和容量配置、多类商品和多个供应商的优化组合、电子商务的灾难预案和实时应急管理等相关问题，为电商企业业务发展提供理论指导，为有关部门的相关决策提供参考建议。
5、吉林省跨境电子商务面临的问题及对策研究。新冠肺炎疫情突如其来，后疫情时代以及部分国家奉行的保护主义和民粹主义政策，势必严重影响国际贸易的正常开展。本课题重点研究跨境电子商务所面临的问题，我省跨境电商综合试验区及相关企业应当采取的应对措施，为有关单位科学决策提供参考依据。
6、吉林省新媒体营销的理论与实践研究。信息技术的发展不断改变着人们的生活方式，新媒体平台与商家结合催生了新的营销理念，进而引发了一场营销方式的变革。新媒体营销正处于快速发展阶段，因此对新媒体营销的研究与探索具有非常重要的实际意义。本课题重点研究新媒体营销的理念、营销特点和营销方式；探索新媒体营销人才培养的有效途径；探讨新媒体营销诚信体系建设、市场监管机制及法制环境建设。
7、疫情后电子商务新业态扩大内需带动消费研究。受新冠疫情影响，扩大内需拉动消费成为当前地方政府最为关注问题，本课题重点研究电子商务新业态在服务业、制造业领域促进消费的作用，探讨我省发展电子商务如何助力餐饮业、旅游业、汽车产业、中医药产业等方面的经济复苏，如何带动小店经济、地摊经济快速发展。
8、“直播电商”等电商新业态助力吉林省乡村振兴策略研究。    当前“直播电商”等电商新业态在我省各地正在涌现，“农民直播”、“农产品直播”等模式拓宽了农民致富新路径，不仅能促进农业经济增长，还能够优化农业产业结构。我省可充分利用直播电商等电商新业态助力吉林省实现乡村振兴。本课题重点研究如何将“直播电商”引入各省内各地区，成为乡村振兴的新引擎。着重要研究我省发展直播电商等电商新业态具体策略和落地措施，破解直播电商等电商新业态存在的瓶颈问题。 
9、电子商务对我省实现脱贫攻坚和乡村振兴有机衔接的作用研究。如何在新时代做好脱贫攻坚和乡村振兴的有机衔接是对各级政府的重要命题，本课题重点研究脱贫攻坚与乡村振兴的逻辑关系，梳理电子商务在脱贫攻坚中的作用以及对乡村振兴的借鉴意义，找准两者在衔接中存在的问题，发挥电子商务对于加强两者有机衔接、确保平稳有序过渡具有重要意义。
[bookmark: _GoBack]10、电商赋能与地方政府外部供给的困境与对策研究。电商作为一种新的经济形态和创业动力引擎,通过"互联网+"与农业融合,实现了农业资源及产品的重新配置、集成与关联,创新了乡村发展动力。本课题重点分析地方政府主导下电商赋能乡村振兴的产业效应,发现存在政府产业认知错位与职能发挥有限、政策效能低、产业带动与品牌资源开发不足等问题。分析电商赋能县域乡村发展与地方政策供给间的问题所在,以更好地发挥政府在资源整合中的主导作用,进而促使二者合力的形成。 

注：本指南仅作为选题参考，课题题目可围绕选题指南内容自行拟定。

